PODNIKATEL

rozvoj podnikatelskych dovednosti v Zaku zdkladnich Skol

Zadani projektového ukolu pro Zzakovskou firmu

Nosné téma spolec¢ného projektu: Gastronomie

Roc¢nik (tiida): 7. Doba plnéni: 2 tydny
Predmét: Vt

Mezipiedmétové vazby: (]

Nazev projektového ukolu: Vizitka

Cislo projektového ikolu: 2

Zadani projektového ukolu:

Vytvorte pro svoji firmu (v oblasti gastronomie), zamérenou na Vasi oblast (napr.
pizzerie, vegetaridanskd restaurace, ceskd kuchyné, kavdarna) vizitku.

Teorie:

Vizitka

Vizitka je zvlaStnim komunika¢nim prostifedkem v obchodnim styku, jejiZ vyznam je Casto
velmi podceniovan. Pfi navazovani vztahi s obchodnimi partnery vdm muze napomoci pfti
vytvareni prvniho dojmu, ktery je pro budouci spolupraci naprosto zasadni. Vizitky jsou také
vhodnym propagacnim materidlem. Kontaktni funkce je Casto sekundarni. Akt predani
vizitek je zaZitym spolecenskym zvykem. Situace, kdy jedna ze stran navStivenku
neposkytne, je znac¢né trapna a mize mit vliv na vysledek celého jednani.

Aby efekt z predani kontaktu formou vizitky byl pozitivni, tak je potieba, aby design vizitky
pochazel od profesionala, ktery dobre vi, jak vytvorit vizitku. Radéji predem zapomerite na
Sablony vizitek, které naleznete zdarma na internetu. Informacni ucel jisté splni, ale pro
budovéni dlouhodobych vztahii vhodné nejsou. Uplnym extrémem jsou lidé, kteii predavaji
kontakt na sebe formou caru papiru. V takovém pripadé je vhodnéjSi omluvit se druhé strané
a sdélit ji, Ze v soucasné dobé nemate vizitku k dispozici - coz je samo o sobé také extrémnim
pripadem.

Jak md ndvrh vizitky vypadat?

Spravna vizitka by méla vizualné korespondovat s predmétem vasi ¢innosti, resp. s celkovou
firemni identitou. Sice to zni jako naprosta samoziejmost, ale v praxi se Ize Casto setkat s
piipady, kdy tato zadsada neni viibec respektovana. Proto je vhodné grafikovi, ktery bude mit
na starosti vytvoreni vizitky, predloZit vybrané firemni materialy, aby se mohl inspirovat
designem, ktery jiZ mate néjakym zplisobem zaveden.

Obecné vsak Ize tici, Ze by navrhy vizitek mély byt co nejvice jednoduché, cisté a prehledné. V
zadném pripadé by grafické prvky nemeély prebijet informace, které jsou na vasi navstivence
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miiZete dovolit byt nekonvenc¢ni. Pro spravnou vizitku plati zakladni zndmé pravidlo, Ze
méné znamena vice. Nesnazte se proto za kazdou cenu na Vasi vizitku dostat vSechny tidaje o
Vas a Vasich produktech, piripadné sluzbach.

DalSim dileZitym prvkem pii navrhu vizitek je volba vhodného pisma, které musi byt
dostatecné citelné. Vedle pisma je samoziejmé naprosto zdsadni obsah informaci, které na
vizitku umistite. K témto tidajlim patii jméno a prijmeni s pripadnym titulem, vase funkce
(Ize doplnit i oddéleni, ve kterém se v rdmci spole¢nosti nachazite) a adresa sidla firmy.
Spravny navrh vizitky by mél obsahovat také kontaktni informace jako je ¢islo telefonu
(pevna linka nebo mobilni ¢islo), popft. fax (pokud jej stale pouZivate), e-mailova adresa a
webova adresa. Podle povahy vasi profese miiZete na vizitku doplnit i vase soukromé
kontaktni udaje. Standardni rozméry vizitky v nasich zemépisnych Sirkach jsou 9x5 cm.
Nezapomeni na logo firmy.

Vystup projektového ukolu:
- navrh vizitky

Pomiticky:
- PC - program na kreslenti vizitek
- internet
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